LEITFADEN AUSSTELLUNG NAHMOBILITAT HESSEN
Nahmobilitat in Szene setzen

——— Rk
| NAH ————
— MOBILITAT

MOBILES HESSEN 2030

Mit der interaktiven Ausstellung ,,Bei uns unterwegs” der Arbeitsgemeinschaft Nahmobilitit Hessen
(AGNH) konnen Sie spannende Fakten zur Nahmobilitidt in lhrer Kommune prasentieren und zeigen,
wie Sie den Rad- und FuBBverkehr vorantreiben! Der Leitfaden bietet Ihnen zahireiche Anregungen,
um die Ausstellung mit wenig Aufwand gut in Szene zu setzen.

% Herzlichen Gliickwunsch, bald konnen Sie die AGNH-Ausstellung

in lhrer Kommune zeigen!

Die Poster werden nun mit lhrem Kommunenlogo er-
ganzt und anschlieRend in den Druck gegeben. Sobald
die Plakate und Sondermodule versandfertig sind, erhal-
ten Sie weitere Informationen.

In der Zwischenzeit kénnen Sie in Ruhe Uberlegen, wo
und wie Sie die Ausstellung in Ihrer Kommune ausstellen
mochten:

= Welcher Ort ist geeignet, damit moglichst viele
Blrgerinnen und Birger die Poster sehen kon-
nen?

=» Sind vielleicht mehrere Orte geeignet?

=> Wie kann die Ausstellung gezielt bei Interessier-
ten beworben werden?

Auf diese und weitere Fragen, die sich in Hinblick auf die
Ausstellung in lhrer Kommune ergeben, bieten die fol-
genden Seiten Antworten und Ideen zum Ausprobieren.

Zusage erhalten?
Dann kann es losgehen!

Plakate, Sondermodule und Postkarten

werden kostenfrei zugestellt

Plakate & Materialien
in Szene setzen

Werbetrommel riihren

-

Ausstellung eroffnen!




Materialien im Uberblick

Die Ausstellung besteht aus: Was Sie sonst noch benétigen:
|Zl Bis zu 15 Plakaten, individualisiert mit M gef. Materialien fiir die Aufhdangung
Ihrem Kommunenlogo (Stellwénde, Befestigungsmittel)
M Drei Motiv-Postkarten (jeweils einen M Stifte
groRBen Stapel) V] Haftnotizen
|Z[ einem Sondermodul (Quiz-Stecksaule,
Rad-Aufsteller oder Wimmelbild-Saule)

vy, Wichtig: Die Ausstellung setzt bewusst auf Interaktion. Denn fiir Blirgerinnen und
\®’ Biirger wird es erst spannend, wenn sie selbst tatig werden konnen. Auf einem
= Plakat kdnnen die Betrachtenden beispielsweise Lieblingsstrecken notieren. Auf ei-
nem anderen Plakat findet sich die bebilderte Anleitung, um mit wenigen Kniffen ein
Fahrrad zu zeichnen. Dafiir werden Haftnotizen und Stifte bendtigt, die zur Ausstel-

lung ausgelegt werden sollten.

Die Ausstellung richtig in Szene setzen

Die Ausstellung besteht aus Plakaten, Postkarten und einem Sondermodul und stellt ein leicht zugang-
liches Informationsangebot fiir die Bewerbung des Rad- und FuBverkehrs dar. Doch welche Orte sind
am besten fir die Ausstellung geeignet? Welche Moglichkeiten gibt es, um Uber die Ausstellung zu
informieren? Und was muss beim Aufbau der Ausstellungsmodule beachtet werden? Auf den nachsten
Seiten finden Sie Tipps und Hinweise zu diesen Fragen.

1. Schritt: Den richtigen Ort finden

Der Standort ist einer der wichtigsten Faktoren fiir den Erfolg der Ausstellung. Denn ganz unabhangig
davon, ob die Ausstellung fiir sich steht oder in ein Gbergeordnetes Rahmenprogramm integriert wird:

Je mehr Birgerinnen und Birger die Plakate und Postkarten vor Ort entdecken,
desto besser. Die Birgerinnen und Biirger setzen sich aktiv mit Nahmobilitat ausei-
nander und entscheiden sich beim nachsten Einkauf moglicherweise fiir einen Spa-
ziergang oder eine Radtour zum Wochenmarkt!

Damit die Blrgerinnen und Biirger die Ausstellung betrachten und bearbeiten kdnnen, bieten sich Orte
an, an denen viele Menschen vorbeikommen. Die Ausstellung ist so konzipiert, dass sie fiir einen lan-
geren Zeitraum platziert werden kann. Planen Sie beispielsweise eine Dauerausstellung, konnten die
folgenden Orte eine gute Option fir die Ausstellung sein:



[Z[ In stadtischen Liegenschaften wie dem Rathaus, dem Einwohnermeldeamt oder anderen Be-
horden bietet die Ausstellung den Besuchenden eine interaktive Moglichkeit zum Zeitvertreib.
Aber auch in der Tourismusinformation und in der Stadtbiicherei konnen die Poster und Post-
karten ohne Eile betrachtet werden.

M in kulturellen Einrichtungen und Bildungsstatten kann die Ausstellung in Veranstaltungen zu
den Themen Nachhaltigkeit, Mobilitat oder Stadtentwicklung integriert werden. Neben Thea-
tern, Konzert- oder Gemeindesélen kommen hier auch Volkshochschulen, Hochschulen oder
Museen in Frage.

V1 Auch Orte des Alltags, wie die Bahnhofshalle oder ein Einkaufszentrum konnen eine Moglich-
keit darstellen, das Thema Nahmobilitat direkt in den Tagesablauf der Blrgerinnen und Blirger
zu integrieren und die individuellen Handlungsmaoglichkeiten spielerisch, zum Beispiel mit ei-
nem Verweis auf weitere MobilitdtsmaBnahmen wie Leihfahrrader, zu verdeutlichen.

vy, Optional: Damit die Ausstellung spannend bleibt, lohnt es sich, von Zeit zu Zeit den
\®’ Standort zu wechseln. Mit einer Wanderausstellung kénnen Sie unterschiedliche Ziel-
= gruppen erreichen, indem Sie die Module von Stadtteil zu Stadtteil oder vom Rathaus
in die Schule ziehen lassen. Dies sorgt flir Gesprachsstoff iber die zentralen Orte Ihrer
Kommune hinaus und férdert die Nahmobilitat auch aulRerhalb des Stadtkerns. Die
Wanderausstellung kann auch mit einer Rallye und einem Gewinnspiel verknipft
oder in den Rahmen einer anderen mehrtagigen Verkehrsaktion, wie beispielsweise

dem STADTRADELN oder Klimaaktionstagen, integriert werden.

2. Schritt: Das Erscheinungsbild — so wird die Ausstellung zum Hingucker

Neben dem Ort der Ausstellung ist auch das Erscheinungsbild ein zentraler Faktor fir N | ,
eine erfolgreiche Biirgeransprache. Auch wenn es auf den ersten Blick trivial erschei-
nen mag: Die richtige Prdsentation weckt das Interesse der Blrgerinnen und Birger

und fordert die Motivation, sich langer mit Inhalten zu beschaftigen.

Bei der Prasentation der Ausstellung sollten Sie zunachst die ortlichen und rdaumlichen Gegebenheiten
bericksichtigen. Vielleicht gibt es im Foyer einen grofRen Schaukasten oder ein schwarzes Brett, das
Sie nutzen kénnen? Eine gute Option sind dabei auch immer Stellwande, hier kdnnen Sie den Ausstel-
lungsgedanken am besten umsetzen. Darliber hinaus eignen sich Glasflachen oder auch einfach direkt
die Wande, um die Ausstellung gut zuganglich zu machen. Sprechen Sie am besten mit dem Gebaude-
management — meist gibt es schon bestehende Losungen, wie zum Beispiel Bildleisten oder Rahmen,
die genutzt werden kdnnen.

Gerne beraten wir Sie zu passenden Aufhangungsmaoglichkeiten und -angeboten. Senden Sie uns dafiir
eine Mail an service@nahmobil-hessen.de.



mailto:service@nahmobil-hessen.de

¢
DOs DONTs
Die Plakate sind ... Die Plakate sind ...
|Zl gut sichtbar schrag aufgehangt
M offentlich zuganglich mit sichtbarem Klebeband befestigt
M gut beleuchtet lose befestigt, sodass sie sich aufrollen
|Zl gut befestigt (z. B. durch eine geeignete schlecht beleuchtet: Es ist zu hell oder zu
Aufhdngung oder Stellwédnde) dunkel, um die Texte zu lesen
|Zl mit unsichtbaren Klebestreifen befestigt zu dicht aneinander aufgehangt
|Z[ wind- und wettergeschiitzt durch Pflanzen/Saulen kaum zu sehen
vy, Wichtig: Egal, fur welches Sondermodul Sie sich entschieden haben: Diese werden

\©’ platzsparend geliefert und missen aufgebaut werden. Das funktioniert schnell und
= intuitiv mit einem Stecksystem oder durch eine Klebefalz. Die Sondermodule eignen
sich gut, um auf die Ausstellung aufmerksam zu machen — denn sie sind auffallig und
ziehen die Blicke auf sich. Platzieren Sie diese so, dass die Birgerinnen und Blirger
auf jeden Fall daran vorbeilaufen. Ist die Neugier erst geweckt, folgt im Anschluss der

Blick auf die Plakate.

3. Schritt: Die Werbetrommel rithren

Im besten Fall werden viele Biirgerinnen und Biirger die Ausstellung zufallig entdecken. Dennoch ist
es sinnvoll, gerade zu Beginn auf das neue Angebot aufmerksam zu machen.

Dafiir kdnnen Sie bereits vor der Ankunft der Plakate die Ausstellung intern ankiin-
S / digen. Insbesondere bei den Radverkehrsbeauftragten, Mobilitatszustandigen oder

~ dem Stadtmarketing wird die Ausstellung auf Interesse stolSen und idealerweise
weiter beworben. Mit wenigen Rundmails erhéhen Sie so schnell die potenzielle

Reichweite der Ausstellung.

Aber auch extern lohnt es sich, die Werbetrommel zu riihren. Hierfiir sind die gangigen Formate der
Offentlichkeitsarbeit sinnvoll:

|Zl die Anklindigung auf der Website, im Newsletter, am Schwarzen Brett
M eine kurze Pressemitteilung zur Er6ffnung der Ausstellung

1 das Bespielen der Social-Media-Kandle Entdecken sje

| Synergien bestehender Aktionen, wie dem STADTRADELN, oder Akti- a;"’_der néchsten
onstage nutzen ?'te Textbay.
steine fiir dje Be-

|Zl Aushdnge oder Wegweiser werbung!




Textbausteine fiir die Bewerbung

Nachfolgend finden Sie flinf Textbausteine, die Sie zur Information in Threr Kommune in den sozialen
Medien, auf der Website, fir eine Pressemitteilung oder im Intranet nutzen kénnen. Dazu passend:
ein Bild, wie und wo die Ausstellung zu finden ist!

= Nahmobilitdt neu entdecken? Das geht mit der Ausstellung ,,Bei uns unterwegs” in/im [ORT]! Ab
sofort kdnnen Sie hier spannende Fakten zum Rad- und FuBverkehr und Mitmachaktionen fiir
GroR und Klein entdecken.

=> Neu in/im [ORT]: Die interaktive Ausstellung ,,Bei uns unterwegs” mit spannenden Fakten zum
Thema FuR- und Radverkehr fiir die ganze Familie. Erfahren Sie téglich von [OFFNUNGSZEITEN]
Wissenswertes zur Nahmobilitdt in Hessen.

=>» Schon vom Hallenbike gehort? Worum es dabei geht und viele weitere kuriose Fakten zum FuR-
und Radverkehr erfahren Sie in der neuen Ausstellung in/im [ORT]. Hier kdnnen Sie nicht nur
alle Facetten der Nahmobilitdt kennenlernen, sondern auch selbst mitmachen!

=>» Sie wollen die Geheimtipps der [ORTSBEWOHNER:INNEN] erfahren und neue Radrouten erkun-
den? In der Ausstellung ,Bei uns unterwegs” gibt es spannende Fakten zur Nahmobilitdt und
viele Mitmachaktionen fir GroR und Klein. Ab sofort in/im [ORT]!

=> Lauft bei dir! Mit der neuen Ausstellung in/im [ORT] konnt ihr Nahmobilitdt neu kennenlernen.
Denn es gibt so viel mehr zu entdecken im Bereich des Rad- und FuRverkehrs!

@ NOCH FRAGEN?

Schicken Sie uns eine E-Mail an service@nahmobil-hessen.de. Wir melden uns zeit-
nah bei lhnen zuriick!
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